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PrOLOGO
LA RADIO SEGUIRA VIGENTE

Los profesionales si no quieren verse arrastrados por esta gigantesca
ola tienen que reaccionar para instalar la radio en la auténtica sociedad
de la informacién y no caer en la situacion real de la sociedad de la
desinformacién en la que con frecuencia nos encontramos. Sus prin-
cipios deben serlos mismos. Cambian las técnicas, los contextos, pero
no las raices de las que se alimenta el periodista: investigacion de la
informacion, contraste de fuentes, seleccion y valoracién conforme a
los criterios profesionalesy éticos rechazando las imposiciones. De lo
contrario, dejard de ser profesional de la informacién para convertirse
en gestor econémico o politico de intereses foraneos que emplean la in-
formacién como tapaderay estrategia de su expansion en el mercado'.
Mariano Cebridn Herreros

Con cada nuevo invento que emerge en el complejo escenario
mass-medidtico, algunos agoreros han dicho -y obstinadamente lo
siguen repitiendo— que ése serd el inefable dispositivo que terminara
definitivamente con la radio.

Cuando irrumpio la television, por caso, sostuvieron que era el
final de las palabras y los sonidos de largo alcance; luego lo mismo

pasé con Internet, o con los iPods y asi sucesivamente.

1. CEBRIAN Herreros, Mariano (2001). La Radio en la convergencia multimedia. Barce-
lona, Espana: Gedisa Editorial.
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Sin lugar a dudas, la radio seguird siendo un medio relevante e
importante ain por varios afios o décadas por venir. Esto no se mo-
dificard. Lo que si cambiard serd el sistema por el cual se pondrd en
contacto con sus audiencias.

Visualizo a la tecnologia eléctrica e inaldimbrica disenada por
Guglielmo Marconi (1866-1932) moviéndose de las transmisiones
por Frecuencia Modulada o por la fundacional Amplitud Modulada
a las emisiones por Internet o por algun otro canal digital similar
y disponible en varias plataformas y con un heterogéneo menu de
multiples contenidos.

Nosotros mismos seremos los futuros programadores de nuestras
propias emisoras de radio hechas a la medida de un usuario activo,
inquieto. Para entender lo que estd pasando en este vertiginoso
ecosistema, tendriamos que precisar que cualquier ciudadano hoy
puede ser un web-actor, un usuario de Internet y, a la vez, un in-
fatigable y potencial creador de contenidos «a la carta». Estamos
pasando, por cierto, «de una sociedad del espectéculo a sociedades
de espectadores-actores>>.

O, en palabras de Ignacio Ramonet,

los usuarios de las redes ya no son sélo lectores-oyentes-telespec-
tadores inertes... Escriben, hablan, fotografian, filman, comentan,
analizan. En realidad, explica Rosental C. Alvez, director del Knight
Center for Journalism in the Americas de la Universidad de Texas,
«el consumidor de informacién ya no es un ser pasivo que recibe
la informacién empaquetada por otros. El también quiere producir
contenidos>. Nos dirigimos hacia una sociedad de prosumers, es decir,
de «prosumidores» (productores-consumidores)?.

2. GERVEREAU, Laurent (2011). Director documental L'Info este-elle comestible?
3. RAMONET, Ignacio (2011). La explosién del periodismo. Buenos Aires: Capital
Intelectual.
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LAS LIMITACIONES SE AGRIETAN

Tradicionalmente sintonizamos y escuchamos a nuestras estaciones
radiofénicas preferidas a través de un determinado aparato radio-
receptor. No obstante, en los ultimos quince afios hemos visto
cémo algunas emisoras (de manera creciente) han dado el salto ala
transmision por Internet rompiendo la primera limitacién de la radio,
el Alcance. La transmision por Internet hizo posible que cualquier
senal sonora tenga un efectivo alcance global. Luego de este cambio
algunas pocas emisoras dieron un paso mas alld y crearon los Podcasts.
Un Podcast es un programa —o un contenido de radio— grabado y
disponible en formato MP3 para descargar en cualquier momento.

Esta conveniencia que trae el Podcast rompe con otras varias
limitaciones de la radio aseveradas en la bibliografica canénica: la
Inmediatez, la Instantaneidad, la Sincronia entre la emisién de los
contenidos y el acceso a los mismos, en fin, el «Vivo». Ahora no
tenemos que preocuparnos por encender la radio a cierta hora y en
el momento justo sino que podemos rastrear y bajar el audio deseado
para escucharlo a nuestro tiempo.

La dltima limitacién que queda por derrumbar es la de la Calidad
del Audio. Pero esta no es una limitacién o un factor determinan-
te para muchas personas. Algunas emisoras ya han comenzado a
transmitir en Alta Definicién (HD Radio), pero esto requiere que el
radioescucha tenga un dispositivo radio-receptor compatible con esta
tecnologfa. En verdad, el HD Radio no disgregara del todo la limita-
cion de la Calidad del Audio hasta que su adopcidn sea universal o,

al menos, més generalizada y extendida entre las audiencias.
ATAQUES EN MULTIPLES FRENTES
En este mismo orden de preocupaciones rapidamente enumeradas,

bien podriamos preguntarnos cuindo fue la ultima vez que
compramos un radio-receptor. Hoy un radio-receptor no es un

HISTORIAS DE AIRE 9



articulo de necesidad prioritaria que las personas compran, como si
lo fue en décadas pasadas. El consumo de los contenidos radiofénicos
actualmente se limita a los horarios diurnos destinados al trabajo y,
en las grandes ciudades, alas horas pico de transito. Muchos aparatos
que compramos para otros fines ya vienen con radios integradas (por
ejemplo: los teléfonos celulares, los Mp3 Players o sus versiones mas
actuales, o esas inquietantes alarmas que decretan el final de nuestro
descanso, en fin, los radio-relojes-despertadores).

Con argumentos relativos o contundentes, se asegura que las
personas jovenes no tienen puesto el interés en la radio como sus
congéneres de hace veinte afos atrds. La proliferacion de los iPods,
de la musica por Internet (representada por Pandora, Ares o una com-
pacta gama de ofertas similares y superadoras) y de otros soportes y
archivos digitales han creado un sujeto egoista. En plena coincidencia
con esto, el consumidor actual puede crear y «deglutir> un contenido
bien particularizado a sus gustos y preferencias personales. Pandora
(http://www.pandora.com), por ejemplo, permitié crear estaciones
de radio que sdlo difunden aquella musica que te gusta. Los Podcasts
tienen disponible una programacién de temas de nicho para audien-
cias pequenas y bien especificas. La era de todo el mundo consume
el mismo contenido estd en crisis profunda. Es mds: ya no tenemos
que esperar a que salga una nueva cancién en las radios de hits, sino
que, en segundos, podemos estar escuchando cualquier cancién o
cualquier audicion que queramos y —en muchos casos— sin ningtin
aviso comercial o costo. Muchas personas ven a la radio como un
medio del pasado, de otra Era, de una Galaxia ajena y la evitan o con
orgullo niegan rotundamente que la sintonicen.

Aunque en muchos paises la radio por satélite no ha sido comercia-
lizada como en otras regiones, la realidad es que estd presente. Con-
lleva una cuota de suscripcién pero el ment de canales y la variedad
que ofrece es amplia y, ciertamente, nutritiva. Algo que sucede en
medio de este fendmeno es que la radio por satélite no esta obligada
por ley a transmitir las estaciones locales del drea de sus abonados.

10 FLEITAS, VICTOR



Por ejemplo, y de acuerdo a la legislacion vigente, las companias de
cable tienen que transmitir estaciones locales, pero no es lo mismo

para la radio por satélite.
LA RADIO HABLA MUCHO, A VECES OYE, PERO NO ESCUCHA

Pareciera que el rol principal y consuetudinario de las emisoras es
transmitir, difundir, poner en circulacién a la informacidn, tocar
musica, entretener, servir de compania acustica en medio del inde-
tenible y monétono ajetreo urbano. Por ende, la radio es un medio
que constantemente emite. Y, por eso, me pregunto... ;la radio sabe
0 —-mds aun- puede escuchar? Muchas empresas del medio se dejan
llevar por los vaivenes de los estudios y los sondeos de audiencia o
por determinadas encuestas donde toman un nimero limitado de
radioescuchas ylos utilizan para determinar cudl es la tendencia que
predomina en cierto momento o época relevada.

Por cierto, la radio no debe ver a Internet como a un enemigo al
acecho, sigiloso y expectante que llegé para quitarle su audiencia, sino
deberia verla como suamigo y mejor aliado. La radio podria tomar una
que otraleccion de las fortalezas y oportunidades que brindala Red.

Hoy en dia, las emisoras radiofénicas tienen en sus manos el
enorme poder de la nube, del escenario digital, para crear campanas
en los medios sociales o disenar paginas web atractivas y con conte-
nidos agiles y significativos. Todos éstos son elementos claves para
una presencia efectiva en la Web. En tanto, el publico quiere que lo
escuchen y conectar directamente con las emisoras y, a su vez, las
emisoras deben de dejarle de gritar al consumidor y deberian dar
un paso atrds y empezar a escuchar al ciudadano con detenimiento.
Cuando esto ocurra, entonces, las emisoras probablemente podrin
crear contenidos mds relevantes y ttiles para sus publicos.

La tecnologia y los dispositivos para promocionar estas ideas ya
existen y las emisoras s6lo tendrian que ponerse de acuerdo y verse

no como una forma de incesante e ininterrumpida transmisién, sino
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como usinas productoras de contenidos socialmente significativos.
Hay una audiencia amplia, heterogénea, seguramente interesada en
este tipo de funciones y creo que estas y otras instancias ain por de-
sarrollarse podrian darle nueva vida ala radio. Y asi, mantener vigente
este universo inmaterial, invisible e inasible para «Los Ojos del Ver>.

La radio debe extender sus tramas y apropiarse de otros medios
y plataformas para enlazarse estrechamente con sus destinatarios
potenciales.

Complementariamente a esto, la radio debe empezar a ponerse
mas el mameluco del productor que el traje del transmisor. O, si se
prefiere: la radio requiere calzarse la vestimenta del hacedor de ideas
en formatos acordes con estos escenarios que tenuemente se vislum-

bran en siluetas gaseosasyen apasionante proceso de construccion.
A MANERA DE CIERRE

Como ocurre en toda investigacion, la que hoy se materializa en este
libro elogiable, tuvo que aclimatarse alas condiciones materiales que
la rodearon. En este sentido, resultaron ponderables las acciones
emprendidas por el Licenciado Victor D. Fleitas —su Director— para
conformar un Equipo de Trabajo, redisefiar el Proyecto inicial a la
luz de los datos recopilados en los primeros contactos con los actores
involucrados, administrar tanto los tiempos personales y los del co-
lectivo en accién como los recursos econdmicos disponibles por una
Universidad Publica para su Sistema de Proyectos de Investigacion.

Sin duda, Historias de aire. Hacia una radio que sea fiesta de los sen-
tidos trasciende ampliamente los marcos de una historia descriptiva
que tematiza acerca de once radios que emiten en la sefial de Amplitud
Modulada desde diferentes ciudades de Entre Rios.* Entre sus aportes

4. Esas once radios entrerrianas que emitian en AM, al momento de la investigacion es
un colectivo constituido por tres emisoras de gestién estatal (LT 14 de Paran4, LT 11 de
Concepcién del Uruguay y LrA 42 Radio Nacional Gualeguaychd); y ocho de gestién
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destacables —erigidos a partir de un nutrido corpus de entrevistas en
profundidad- se advierte la enumeracién de un registro de cuestio-
nes particulares referidas a las rutinas organizativas presentes en ese
medio radiofénico: las distintas estrategias articuladas para producir
contenidos sonoros, las elecciones de los criterios estéticos afines
tanto a los publicos destinatarios como a los perfiles de las radios
escogidas, y la conformacién de sus grillas de programacion, esos
palimpsestos modernos donde quedan registrados las voces de la
cotidianeidad.

Con este marco de ideas, la pieza académica resultante imbrica la
evocacion anecdotica con la reflexion realizada desde la propia préc-
tica profesional; como asi también, la visualizacién de un conjunto de
problematicas que se derivan del Hacer Radio en el interior de una
provincia argentina con los cdnones establecidos por una bibliografia
dedicada al Hablar de Radio, en un espacio atemporal y no localizable
geograficamente hablando.

Finalmente, vale subrayar la dialéctica alcanzada entre las précticas
de docencia, investigacion y extensiéon emprendidas por el Licen-
ciado Victor Daniel Fleitas durante esta instancia académica y de
produccién. Ala constitucion de un Equipo de Trabajo conformado
por estudiantes, graduados y docentes de la Universidad Nacional
de Entre Rios, se le debe sumar la entusiasta participacion de todos
aquellos que —durante los ciclos 2008 y 2009 cursaron la asignatura
Taller de Especializacion I: Audio, que se dicta en la Licenciatura en
Comunicacién Social de la Facultad de Ciencias de la Educacion de
la UNER.

En un texto insoslayable que se ocupa del papel -la funcién, el
valor y la presencia— de lo oral en «las sociedades sumergidas en lo

escrito>, su autor sostiene:

privada (LT 15 de Concordia, LT 26 de Colén, LT 27 de Villaguay, LT 38 de Gualeguay,
LT 39 de Victoria, LT 40 de La Paz, LT 41 de Gualeguaycht, y LRH 200 de Chajari).
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Desde hace mucho tiempo escucho esas voces que nos llegan del
pasado como para dudar un solo instante acerca de su riqueza irrem-
plazable, pero sé que ellas deben ser tratadas como lo merecen, con
la misma simpatia critica que una carta medieval, el discurso de un
tribuno revolucionario o el articulo de un periodista®.

Para quien lo quiera advertir, los textos que contintian no sélo se
refieren a la Comunicacién Radiofénica y al aura que rodea aque-
llos escenarios que se diagraman cuando se activan «Los Ojos del
Imaginar>. Las paginas que contintan también reflexionan sobre la
introduccién de la entrevista en la reconstruccién de la historia y se
interrogan sobre la evolucién de las relaciones que nuestras socieda-
des mantienen con sus pasados inexorables.

Oscar E. Bosgtrr®

S. JouTarp, Philippe (1986). Esas voces que nos llegan del pasado. México pF: Fondo
de Cultura Econdmica.
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